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互联 网 新 媒体 时 代 品 牌 传播 转型 探析 


摘 要 : 随 着 互联 网 科学 技术 的 快速 发 展 ， 其 大 力 地 推动 了 新 媒体 时 代 的 到 来 。 在 当今 的 社会 中 ， 互 联网 新 媒体 时 代 对 人 们 
的 生活 产生 了 巨大 的 影响 ， 同 时 ， 由 于 互联 网 新 媒体 时 代 自 身 所 具备 的 特征 ， 使 得 网 络 上 对 各 种 新 闻 以 及 事件 的 传播 方式 ， 


也 有 了 很 大 的 改变 。 现 如 今 ， 社 会 上 各 大 企业 运用 互联 网 新 媒体 ， 


对 企业 的 品牌 进行 传播 ， 已 经 成 为 互联 网 时 代 发 展 的 必然 


趋势 ， 同 时 也 给 品牌 带 来 了 很 大 的 传播 效应 ， 促 进 了 品牌 营销 的 管理 ， 提 升力 企业 自身 的 经 济 发 展 。 本 文 对 互联 网 新 媒体 时 


代 中 ， 品 牌 传播 的 现状 和 存在 的 问题 进行 分 析 ， 认 识 了 传统 媒体 在 品牌 传播 方面 的 局 限 性 


， 以 及 品牌 传播 在 互联 网 新 媒体 时 


代 下 面临 的 机 遇 ， 从 而 对 互联 网 新 媒体 时 代 品 牌 转型 的 策略 进行 了 研究 。 
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现 阶 段 ， 在 互联 网 新 媒体 时 代 的 快速 发 展 下 ， 市 场 
上 的 各 大 品牌 想 要 提高 自身 的 鄞 争 力 和 影响 力 ， 必 须要 
背 助 互联 网 新 媒体 进行 更 好 的 传播 ， 同 时 ， 也 要 根据 时 
代 的 发 展 需求 ， 实 现 品牌 的 转型 ， 从 而 在 社会 市 场 上 占 
领 立 足 之 地 。 一 般 来 说 ， 品 牌 在 新 媒体 时 代 中 的 传播 ， 
主要 是 借助 一 些 效 应 良好 的 新 媒体 平台 ， 进 行 不 同 的 广 
告 形式 宣传 。 随 着 互联 网 科学 技术 的 发 展 ， 新 媒体 时 代 
的 品牌 传播 ， 虽然 耗费 一 定 的 成 本 ,但 却 具备 着 非常 良 
好 的 传播 效果 。 本 文 对 互联 网 新 媒体 时 代 中 ， 品 牌 传播 
的 现状 和 存在 的 问题 进行 分 析 ， 从 而 研究 了 传统 媒体 在 
品牌 传播 方面 的 局 限 性 ， 以 及 品牌 传播 转型 在 互联 网 新 
媒体 时 代 下 面临 的 机 遇 ， 提 出 了 互联 网 新 媒体 时 代 ， 进 
行 品牌 传播 转型 的 更 好 策略 。 
1. 新 媒体 时 代 品 牌 传播 的 现状 和 存在 的 问题 分 析 
1.1 新 媒体 时 代 品 牌 传播 的 现状 分 析 

现 如 今 ， 很 多 企业 进行 品牌 的 传播 ， 主 要 依靠 的 就 
是 互联 网 新 媒体 的 相关 平台 ， 在 新 媒体 技术 的 应 用 下 ， 
品牌 传播 的 内 容 和 传统 媒体 的 传播 内 容 ， 有 了 很 大 的 改 
变 ， 传 播 方式 也 发 生 了 非常 大 的 变化 。 在 这 种 情况 下 ， 
企业 利用 新 媒体 中 的 网 站 ， 以 及 微 信 ， 一 些 知名 的 APP 
和 游戏 电视 剧 等 等 ， 进 行 不 同方 式 的 宣传 。 并 且 ， 在 互 
联网 的 传播 方式 下 ， 人 们 可 以 转发 传播 的 内 容 ， 扩 散 传 
播 的 渠道 ， 提 升 品 牌 传播 的 影响 力 。 在 互联 网 平台 
每 个 人 都 有 言论 自由 ， 网 络 的 交互 性 和 虚拟 性 ， 会 给 人 
们 带 来 非常 复杂 的 各 种 信息 。 
1.2 新 媒体 时 代 品 牌 传播 中 存在 的 问题 
由 于 很 多 品牌 在 新 媒体 时 代 进 行 传播 的 速度 非常 快 ， 
而 且 传播 不 受 限 制 。 尽 管 提 高 了 信息 传播 的 效率 ， 在 短 
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时 间 内 获得 了 一 定 的 知名 度 ， 但是， 很 多 品牌 在 传播 中 
所 编辑 的 内 容 ， 却 并 不 具备 严谨 性 。 一 旦 有 些 内 容 比 较 
敏感 , 就 会 给 人 们 带 来 负面 的 传播 效应 ,在 新 媒体 时 代 中 ， 
品牌 传播 的 理念 也 发 生 了 很 大 的 改变 ， 想 要 促进 新 媒体 
时 代 的 品牌 更 好 地 进行 转型 ， 并 获得 较 好 的 传播 效应 ， 
必须 要 不 断 地 改进 和 完善 品牌 传播 转型 的 相关 策略 "。 
2. 传统 媒体 在 品牌 传播 方面 的 局 限 性 

随 着 二 十 一 世纪 的 快速 发 展 ， 人 们 对 传统 的 品牌 传 
播 的 需求 标准 逐渐 上 升 ， 不 仅仅 在 质量 上 有 着 严格 的 要 
求 ， 还 必须 要 使 其 具备 一 定 的 诚信 和 度 ， 而 且 ， 想 要 发 挥 
一 定 的 传播 效果 ， 企 业 品 牌 一 定 要 有 准确 的 定位 ， 找 准 
恰当 的 时 机 进行 传播 , 才能 获得 良好 的 效果 。 除 此 之 外 ， 
产品 设计 的 特色 ， 和 广告 自身 的 创意 性 等 等 ， 综 合 而 来 
给 人 们 各 来 的 感官 体验 ， 对 品牌 传播 起 着 至 关 重要 的 影 
响 。 在 人 们 的 生活 当中 ， 传 统 媒体 的 品牌 传播 有 着 一 定 
的 局 限 性 ， 往 往 需要 借助 电视 广告 模式 ， 以 及 一 些 报刊 
等 这 些 比较 封闭 性 的 传播 渠道 。 在 互联 网 新 媒体 的 发 展 
下 ， 品 牌 传播 的 形式 日 异 月 新 ， 借 助 网 络 广告 ， 以 及 网 
络 的 传播 效率 ， 大 力 地 推动 了 品牌 的 传播 效应 ， 同 时 也 
促进 了 品牌 在 新 媒体 下 的 转型 。 

在 互联 网 新 媒体 时 代 中 , 传统 媒体 在 品牌 传播 方面 ， 
有 着 很 大 的 局 限 性 。 像 人 们 常 观看 的 电视 栏目 中 的 媒体 ， 
ee 对 于 品牌 的 广告 投放 ， 需 要 承 
担 巨大 的 宣传 费用 ， 给 企业 带 来 了 很 大 的 成 本 支出 。 而 
且 人 们 在 新 时 代 中 对 各 种 品牌 传播 的 方式 ， 有 了 更 高 的 
要 求 和 标准 ， 这 使 得 企业 在 进行 品牌 宣传 的 时 候 ， 需 要 
面 对 着 巨大 的 压力 ， 即 便 是 付出 更 大 的 成 本 ,也 不 一 定 
能 够 获得 群众 们 的 满意 。 对 于 品牌 的 传播 ，; 


还 必须 要 找 
对 传统 的 媒体 平台 ， 和 否则 会 适得其反 ， 反 而 会 使 资金 白 
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白浪 费 ”。 在 这 种 情况 下 ， 品 牌 传播 势必 要 伴随 着 互联 
网 新 媒体 时 代 的 发 展 发 生 一 定 的 转型 。 互 联网 新 媒体 环 
境 下 ， 企 业 进 行 品牌 宣传 所 需要 的 成 本 也 比较 少 ， 从 而 
给 品牌 传播 带 来 了 良好 的 发 展 空间 。 
3.“ 互 联网 +” 新 媒体 时 代 ， 品 牌 传播 转型 所 具有 的 特点 
分 析 

在 互联 网 新 媒体 时 代 的 发 展 中 ， 企 业 进行 品牌 的 传 
播 ,主要 是 借助 各 大 新 媒体 平台 , 结合 自身 品牌 的 特点 ， 
根据 对 平台 使 用 人 群 , 以 及 人 们 的 偏好 等 等 来 进行 研究 ， 
从 而 采取 最 为 有 效 的 方式 , 给 人 们 带 来 良好 的 视觉 体验 ， 
便于 达到 最 好 的 品牌 宣传 效果 。 而 且 在 “互联 网 +” 时 代 
中 , 各 种 信息 的 扩散 力度 非常 大 , 一 旦 获得 人 们 的 喜爱 ， 
品牌 的 传播 速度 非常 之 快 ， 会 给 企业 的 品牌 带 来 非常 大 
的 影响 力 和 宣传 度 。 因 此 ， 企 业 必 须要 打造 专业 化 影响 
力 较 大 的 品牌 形式 , 找 准 定位 , 结合 消费 者 的 心理 需求 ， 
提高 品牌 自身 的 质量 和 实力 。 互 联网 新 媒体 时 代 中 ,各 
大 品牌 的 竞争 力 十 分 巨大 ， 一 不 小 心 就 会 给 品牌 造成 负 
面 的 影响 。 在 进行 传播 的 同时 ， 还 必须 要 注重 网 络 上 对 
品牌 的 各 种 负面 信息 的 消除 , 必须 要 维护 好 品牌 的 声誉 ， 
这 对 品牌 的 影响 力 至 关 重 要 。 
4. 品牌 传播 转型 在 互联 网 新 媒体 时 代 下 面临 的 机 遇 

新 时 代 的 到 来 ， 势 必 会 给 丰富 的 品牌 带 来 一 定 的 挑 
战 和 机 遇 , 也 会 有 更 多 新 的 品牌 随 着 时 代 的 更 新 而 诞生 。 
品牌 传播 在 新 媒体 时 代 下 ， 逐 渐 与 互联 网 之 间 进 行 有 效 
的 融合 , 这 一 现象 , 给 品牌 的 传播 转型 带 来 了 很 大 的 影响 。 
4.1 新 媒体 经 济 与 互联 网 之 间 的 有 效 融合 

伴随 着 “互联 网 +” 功 能 的 不 断 上 升 ， 我 国 市 场 上 
的 各 个 行业 都 结合 时 代 的 发 展 ， 把 自身 的 品牌 借助 互联 
网 进行 各 种 丰富 的 信息 宣传 。 在 新 媒体 经 济 与 互联 网 之 
间 进 行 融合 的 基础 上 ， 各 大 品牌 的 传播 效应 和 自身 的 影 
响 力 ， 都 得 到 了 非常 好 的 扩散 。 诸 如 人们 现 如 今 最 常用 
的 文 付 宝 中 余额 宝 ， 和 淘宝 、 京 东 等 ， 以 及 途 牛 旅游 等 
这 些 消费 型 的 APP， 这 些 都 是 人 们 在 日 常生 活 中 最 常用 
的 平台 ,不 但 给 人 们 带 来 了 很 大 的 便利 ， 也 促进 了 社会 
市 场 经 济 的 发 展 。 这 些 品牌 自身 结合 互联 网 新 媒体 技术 ， 
更 好 地 进行 了 自身 的 宣传 ， 也 实现 了 品牌 在 新 媒体 时 代 
中 的 转型 。 除 此 之 外 ， 还 有 很 多 新 型 的 网 络 平台 出 现 ， 
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网 新 媒体 时 代 下 实现 快速 转型 并且 获得 了 非常 良好 的 效 
果 。 不 但 丰富 了 交易 类 型 ， 给 人 们 带 来 了 很 多 便利 ， 同 时 
也 促进 了 品牌 销量 的 提升 ， 扩 展 了 品牌 的 传播 力度 ， 非 常 
有 效 地 适应 了 社会 时 代 的 快速 发 展 。 
4. 2 新 媒体 自身 的 传播 优势 

在 传统 媒体 的 传播 方式 中 ， 一 般 来 说 ， 企 业 可 以 通 
过 各 大 传统 的 媒体 平台 进行 商品 的 宣传 ， 尽 管 可 以 有 效 
地 提高 品牌 的 知名 度 ， 但 却 无 法 进行 精确 的 广告 投放 ， 
使 得 品牌 的 传播 并 不 具备 针对 性 ， 也 就 无 法 获得 良好 的 
传播 效果 。 而 且 传统 媒体 中 的 品牌 传播 还 需要 支付 大 量 
的 广告 费用 ,巨大 的 成 本 支出 会 给 企业 带 来 一 定 的 经 济 
负担 ， 同 时 ， 也 不 一 定 得 到 同样 的 传播 效应 。 但 是 在 新 
媒体 时 代 给 品牌 传播 带 来 了 极 大 的 便利 ， 通 过 对 计算 机 
的 精确 算法 ， 可 以 促进 品牌 传播 向 很 多 实际 有 需求 可 能 
的 用 户 进 行 广告 投放 ， 具 有 一 定 的 精确 性 。 而 且 在 “ 互 
联网 +” 的 背景 下 ， 新 媒体 平台 的 诞生 ， 给 品牌 传播 提供 
了 非常 丰富 的 场所 和 渠道 。 同 时 ， 也 有 效 地 降低 了 品牌 
传播 的 广告 成 本 和 支出 ， 提 高 了 品牌 的 传播 效率 ,使 品 
牌 能 够 有 更 好 的 知名 度 。 但 是 ， 由 于 互联 网 新 媒体 时 代 
品牌 之 间 的 竞争 力 非 常 强烈 , 想 要 获得 较 好 的 传播 效果 ， 
还 必须 要 结合 时 代 的 发 展 进行 深入 的 研究 。 
5. 互联 网 新 媒体 时 代 品 牌 传播 转型 的 策略 
5. 1 不 断 更 新 新 媒体 运营 理念 

伴随 着 互联 网 科学 技术 的 迅猛 发 展 ， 新 媒体 的 传播 
速度 和 方式 也 在 不 断 地 发 生 着 巨大 的 改变 。 在 这 个 快速 
发 展 的 社会 上 ， 企 业 想 要 促进 品牌 的 传播 力度 ， 必 须要 
不 断 地 在 社会 时 代 的 变化 中 ， 更 新 新 媒体 运营 的 理念 ， 
是 得 品牌 能 够 在 新 媒体 环境 下 得 到 良好 的 传播 效果 ， 为 
此 实现 经 济 效益 的 增长 。 企 业 必须 要 根据 时 代 的 发 展 需 
求 ， 以 及 消费 者 们 的 消费 观念 ， 对 互联 网 中 的 新 媒体 平 
台 运 营 方式 进行 研究 和 分 析 ， 结 合 互联 网 新 媒体 时 代 的 
运营 思维 ， 不 断 地 改进 和 完善 品牌 传播 转型 的 策略 ， 使 
其 能 够 更 好 地 在 新 时 代 中 立足 。 
5. 2 扩展 新 媒体 运营 的 渠道 

在 互联 网 环境 的 发 展 下 ， 企 业 必须 要 结合 新 媒体 的 

变化 趋势 ， 结 合 各 种 更 丰富 的 资源 和 数据 分 析 ， 要 不 断 
地 创新 品牌 内 容 和 传播 方式 。 同 时 ， 要 结合 当下 时 代 中 


> 


了 


为 了 适应 社会 的 发 展 ， 市 场 上 的 众多 品牌 ， 随 大 互联 网 
的 快速 发 展 ， 都 与 新 媒体 经 济 进行 了 融合 ， 提 高 品牌 的 
传播 效应 ， 从 而 促进 经 济 效 益 的 发 展 。 

在 新 媒体 时 代 的 背景 下 , 移动 互联 网 中 的 各 大 平台 ， 
都 结合 新 媒体 经 济 进行 品牌 的 传播 ， 促 进 品 牌 的 转型 
诸如 我 们 在 市 场 上 所 看 到 的 ， 很 多 企业 会 根据 自身 的 特点 
和 定位 ， 来 建立 与 实体 店 相 匹配 的 微 信 公众 号 平台 ， 以 及 
微 博 账号 ,今日 头条 等 等 ， 以 此 来 扩散 品牌 的 知名 度 。 这 
种 新 媒体 与 “互联 网 +” 相 结合 的 品牌 传播 方式 ,结合 现 
代 化 的 电子 支付 结算 手段 ， 大 力 地 促进 了 各 大 品牌 在 互联 


发 展 效果 较 高 的 新 媒体 平台 ， 扩 展 新 媒体 运营 的 渠道 ， 
使 得 品牌 传播 能 够 在 互联 网 环境 中 有 更 加 丰富 完整 的 效 
果 。 企业 可 以 同时 借助 新 浪 微 博 ， 微 信 公 众 号 以 及 很 
多 新 媒体 平台 ， 来 创建 丰富 的 品牌 内 容 。 借 助 现代 化 的 
媒体 营销 策略 ， 借 助 各 种 丰富 的 热点 话题 ， 把 品牌 与 话 
题 进行 有 效 的 结合 , 实现 品牌 在 网 络 上 的 扩散 力度 。 并 且 ， 
还 必须 要 加 强 对 品牌 质量 和 产品 的 更 新 ， 为 消费 者 们 提 
供 一 整套 完整 和 规范 化 的 服务 体系 。 
5. 3 加 强 新 媒体 和 传统 媒体 之 间 的 有 效 结合 
尽管 当下 互联 网 新 媒体 时 代 非 常 盛行 ， 
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